Zatgcznik nr 3
do REGULAMINU PRZYZNAWANIA, UZYWANIA | POSLUGIWANIA SIE ZNAKIEM PROMOCYJNYM DOLINA KARPIA
zwanego tez dalej ,,Regulaminem”

Kryteria oceny

Znak Promocyjny Dolina Karpia (zwany tez dalej ,,Znakiem”)przyznawany jest w dwdch zasadniczych kategoriach: produkt i ustuga. Wnioskodawca sktada wniosek osobno dla
kazdego rodzaju produktu czy ustugi. Ocenie podlega konkretny produkt lub ustuga (podpowiedz co do rodzaju produktow i ustug, ktére moga by¢ oznaczane Znakiem stanowi
KATALOG UZYTKOWNIKOW ZNAKU PROMOCYINEGO DOLINA KARPIA).

Produkty i ustugi oceniane sg wedle okreslonych kryteridéw, podzielonych na dwie grupy:
1) Kryteria dopuszczajgce /formalne/ — cztery kryteria jednakowe dla wszystkich potencjalnych uzytkownikdw, niezaleznie od rodzaju prowadzonej dziatalnosci,
KRYTERIA DOPUSZCZAJACE oceniane sg w skali 0/1, tj: 0 — nie spetnia kryterium, 1 — spetnia kryterium. Nie spetnienie jednego z kryteriéw dopuszczajgcych skutkuje odrzuceniem
whniosku.
Produkt lub ustuga, by znalei¢ sie na liscie uzytkownikéw znaku Dolina Karpia musi uzyska¢ 1 za kazde z kryteriéw dopuszczajacych.

2) Kryteria merytoryczne — szes¢ kryteridow, uwzgledniajacych réznice w rodzaju prowadzonej dziatalnosci (produkt — ustuga).
KRYTERIA MERYTORYCZNE podlegajg ocenie Kapituty. W kazdym z kryteriéw merytorycznych produkt i ustuga muszg osiggna¢ co najmniej % puli punktow (wyliczana jest srednia
ocen cztonkdw Kapituty). Pula punktow za kazde z kryteriéw wynosi 5. tacznie za kryteria merytoryczne produkt/ustuga moze uzyskac 30 pkt.
Produkt lub ustuga, by znalez¢ sie na liscie uzytkownikow Znaku musi uzyska¢ co najmniej 16 punktow za kryteria merytoryczne i uzyskac co najmniej 2,5 pkt. w kazdym z 6
kryteriow.

) Szczegotowy opis kryteriow:
1) KRYTERIA DOPUSZCZAJACE DLA PODMIOTOW

1.1. Kryterium podmiotowe i zwigzku z obszarem Doliny Karpia

O prawo do uzywania i postugiwania sie Znakiem mogg ubiegac sie wytgcznie podmioty okreslone w § 2 ust. 1 Regulaminu, w stosunku do ktdrych nie jest przy tym spetniona
przestanka negatywna przyznania prawa do uzywania i postugiwania sie Znakiem okreslona w § 2 ust. 3 Regulaminu.

Forma potwierdzenia: pisemna deklaracja Wnioskodawcy wraz z wyciggiem z CEIDG, KRS lub innym dowodem zasadnosci kwalifikacji Wnioskodawcy do jednej z kategorii
podmiotow wymienionych w § 2 ust. 1 Regulaminu.

1.2. Standardy prawne i etyczne

O prawo do uzywania i postugiwania sie Znakiem moga ubiegac sie wytgcznie podmioty posiadajace wszelkie wymagane pozwolenia, zezwolenia, koncesje, uprawnienia do
wprowadzania do obrotu zgtaszanego produktu/ustugi i prowadzenia zwigzanej z tym dziatalnosci, spetniajg wymagania prawne zwigzane z prowadzong dziatalnoscig, a takze nie
naruszajg w prowadzonej dziatalnosci zasad wspétzycia spotecznego.

W ramach oceny tego kryterium uwzglednia sie w szczegdlnosci, czy w toku wytwarzania i wprowadzania do obrotu produktu i ustugi:

- zapewnione sg normy bezpieczenstwa dla zycia i zdrowia ludzkiego (nalezy opisa¢ jakie dziatania bedg podjete lub s3 podejmowane).

- na etapie produkcji zachowane sg wszelkie normy bezpieczenstwa istotne z punktu widzenia zycia i zdrowia ludzi oraz zwierzat (nalezy opisac dziatania),

- przestrzegane sg zasady uczciwej konkurencji.

Forma potwierdzenia: pisemna deklaracja Wnioskodawcy (oswiadczenie udostepnione przez Stowarzyszenie Dolina Karpia) oraz opis we wniosku.

1.3. Brak przeterminowanego zadtuzenia
O prawo do uzywania i postugiwania sie Znakiem mogg ubiegac sie wytgcznie podmioty, ktdre nie posiadajg zalegtosci z tytutu zobowigzan publicznoprawnych, ani zalegtosci
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z tytutu niespornych zobowigzan (w szczegdlnosci wobec pracownikow) w wysokosci przekraczajgcej tgcznie przecietne wynagrodzenie miesieczne w sektorze przedsiebiorstw bez
wypftat z zysku.

Forma potwierdzenia: pisemna deklaracja Wnioskodawcy (oswiadczenie udostepnione przez Stowarzyszenie Dolina Karpia), odpowiednie opisanie we wniosku oraz wiedza wtasna
cztonkow Kapituty.

1.4. Prowadzenie dziatalnosci zgodnie z wymogami ochrony srodowiska.

O prawo do uzywania i postugiwania sie Znakiem mogg ubiegac sie wytgcznie podmioty, ktore prowadzg dziatalnos¢ zgodnie z wymogami ochrony srodowiska.

W ramach oceny tego kryterium uwzglednia sie w szczegdlnosci, czy w ramach wytwarzania i wprowadzania do obrotu produktu i ustugi podmiot zgtaszajacy produkt lub ustuge:
- odprowadza scieki w zgodzie z obowigzujgcymi przepisami prawa,

- wytwarza i gospodaruje odpadami (w szczegdlnosci prowadzi ich segregacje) zgodnie z obowigzujgcymi przepisami prawa,

- nie stosuje technologii oddziatujgcych negatywnie na srodowisko,

- nie narusza innych przepiséw z zakresu prawa ochrony srodowiska, a takze przepiséw o ochronie przyrody, w tym dotyczgcych ochrony gatunkow i siedlisk przyrodniczych,

- dba o dobrostan zwierzat.

Forma potwierdzenia: pisemna deklaracja Wnioskodawcy (oswiadczenie udostepnione przez Stowarzyszenie Dolina Karpia) oraz opis we wniosku.

2) KRYTERIA MERYTORYCZNE (DLA KONKRETNYCH PRODUKTOW/USLUG):
2.1. Zwiazek z regionem (wyjgtkowos¢ i rozpoznawalnosc);
2.2. Jakos¢
2.3. Przyjaznos¢ dla srodowiska
2.4. Przyjaznosc dla klienta
2.5. Dostepnos¢
2.6. Wspotpraca w ramach programu Marka Lokalna Dolina Karpia.

KRYTERIA MERYTORYCZNE — szczegdtowy opis uwzgledniajgcy roznice pomiedzy produktem a ustuga.
Forma potwierdzenia: Ocena indywidualna cztonkéw Kapituty na podstawie przedfozonego wniosku, zatqcznikow (m.in. szczegétowego opisu produktu, programu merytorycznego

oferty i ew. zatgczonych zdjec, referencji, rekomendacji, wizji lokalnej w miejscu swiadczenia ustugi przez cztonka Kapituty lub osobe upowazniongq, wiedzy wtasnej cztonka Kapituty,
istniejgcej strony internetowej Wnioskodawcy, udostepnionych przez Wnioskodawce istniejgcych materiatéw promocyjnych).

KRYTERIUM PRODUKT USLtUGA
2.1. ZWIAZEK Z Produkt powinien mieé specyficzne cechy zwigzane z Doling Oferta winna by¢ wyjatkowa, kojarzaca sie z Doling Karpia, tj.:
REGIONEM Karpia, np.: - posiadac¢ elementy/cechy miejscowe pozwalajgce odrdznic jg od innych
(wyjatkowosc i - tradycyjna receptura/przepis/technika wykonania tego typu ofert (sposoby/powody dla ktérych klient odrézni oferte z Doliny
rozpoznawalnosc) (udokumentowana) Karpia),
- funkcja produktu ma zwigzek z regionem Dolina Karpia - miejsce/obiekt swiadczenia ustugi eksponuje lub wykorzystuje specyficzne
(tradycyjne zawody, prace gospodarskie, zwyczaje) cechy regionu Dolina Karpia (fowisko, wyposazenie wnetrza zwigzane z
- produkt pochodzi z tradycyjnych dla Doliny Karpia regionem),
upraw/hodowli lub powstaje na bazie surowcéw z tradycyjnych | - wpisywac sie w nurty edukacji (w tym ekologicznej i regionalnej) w oparciu
dla Doliny Karpia upraw/hodowli o zidentyfikowany lokalny potencjat przyrodniczy i historyczny Doliny Karpia,
- produkt zwigzany jest z lokalnym rytuatem, obrzedem, - przekazywac wartosci i ksztattowac odpowiedzialng postawe wzgledem
zwyczajem, Swietem/wydarzeniem odbywajacym sie cyklicznie | poszanowania srodowiska, tradycji i historii regionu (np.
na obszarze Doliny Karpia (od co najmniej 20 lat) przekazanie wiedzy klientom nt. gospodarki rybackiej, krajobrazu i zwigzane;j
- produkt posiada inne cechy/wyrézniki skorelowane z Doling z nimi historii i tradycji oraz mozliwosci korzystania z charakterystycznych dla
Karpia i producent potrafi to opisa¢, wykazac lub/i Doliny Karpia ustug i atrakcji),
udokumentowac.




2.2. JAKOSC

- jako$¢ produktu (dbatos$¢ o wysokiej jakosci surowce,
rzetelnos¢ i starannos¢ wykonania),

- estetyka wykonania produktu,

- opakowanie produktu (jesli dotyczy),

- sposéb eksponowania produktu

- standard proponowanej oferty (np. wartos¢ merytoryczna oferty
edukacyjnej, atrakcyjnos¢ oferty rekreacyjnej dla konkretnej grupy oséb),
jakosci Swiadczonych ustug (referencje, ocena klientéw, certyfikaty jakosci),
- wiasciwosci estetyczne obiektéw (porzadek, schludnosé, czystosé w
przypadku obiektow, wyposazenia, sprzetu),

- wpisywanie sie oferty w lokalny krajobraz architektoniczny i kulturowy
(nawiazanie i zachowanie tradycyjnej architektury, tradycyjne elementy
wyposazenia, w przypadku wyzywienia dodatkowo serwowane menu,
Swiadome nawigzywanie do tradycji kulinarnych regionu i dostepnych
produktéw lokalnych),

- wartos¢ merytoryczna i graficzna indywidualnych materiatow promocyjnych
oferty (jesli takowe istnieja).

2.3. Przyjaznosé dla
Srodowiska

Produkt powstaje na bazie surowcéw naturalnych,
proekologicznych lub/i z ekologicznych upraw/hodowli,
powstaje na obszarze Natura2000 w poszanowaniu jej zasad i
wartosci.

Stosowane sg urzadzenia energooszczedne, alternatywne
zrédfa energii, ekologiczne metody odprowadzania Sciekow,
ograniczane do minimum jest zuzycie detergentéw i innych
srodkéw chemicznych oraz produkcja odpaddéw, prowadzona
jest selektywna zbiérka odpaddw, zachowany i wciaz
polepszany dobrostan zwierzat itp.

Ustuga przyczynia sie do ochrony przyrody, krajobrazu, wody, powietrza,
gleby np. poprzez stosowanie nawykow i zachowan proekologicznych i
oszczednos$ciowych.

Stosowane sg urzgdzenia energooszczedne, alternatywne zrdodta energii,
ekologiczne metody odprowadzania sciekdw, ograniczane do minimum jest
zuzycie detergentdw i innych srodkéw chemicznych oraz produkcja odpadéw,
prowadzona jest selektywna zbidrka odpaddw, zachowany i wcigz polepszany
dobrostan zwierzat itp.

2.4. Przyjaznosé dla
klienta

Produkt/ustuga ukierunkowany/a jest na oczekiwania, zyczenia klienta, specyficznych grup odbiorcéw. Klient odczuwa autentycznosé
produktu/ustugi, jego niepowtarzalno$¢, nie anonimowos¢. Klient czuje sie $Swiadomym, odpowiedzialnym klientem — uczestnikiem Programu

marka lokalna Dolina Karpia.

2.5. Dostepnos¢

Produkt/Ustuga powinna by¢ w statej regularnie dostepnej w regionie ofercie/sprzedazy ze statg ceng. Jezeli produkt lub ustuga jest dostepny/a

sezonowo nalezy to uwzglednic i uzasadnic.

Obiekt gdzie odbywa sie sprzedaz lub promocja produktu/ustugi powinien by¢ czytelnie oznakowany (drogowskaz, szyld) z mozliwoscig

skorzystania z parkingu.

Forma potwierdzenia: Ocena cztonkdw Kapituty na podstawie informacji udzielonych we wniosku, wiedzy wtasnej cztonkdéw Kapituty.

2.6.Wspotpraca w
ramach programu marka
lokalna Dolina Karpia

- dotychczasowa wspotpraca ze Stowarzyszeniem Dolina Karpia - Wiascicielem Znaku, korzystanie z oferty Stowarzyszenia (integracyjnej,

promocyjnej) — jej zakres, czas trwania, efekty,

- dotychczasowa wspotpraca z podmiotami zrzeszonymi w Stowarzyszeniu Dolina Karpia, np. zakup surowcéw, tworzenie wspélnych
produktow, wspdlnej oferty dla klienta (nalezy opisac¢ w jakim zakresie),

- opisany we wniosku plan wspoétpracy uwzgledniajacy wspotprace ze Stowarzyszeniem Dolina Karpia lub podmiotami uczestniczacymi lub
planujgcymi udziat w Programie marka lokalna Dolina Karpia, np. sprzedaz produktéw ze znakiem Marka Lokalna, wspdlne wyjazdy na targi,
materiaty promocyjne, organizacja imprez, sposoby promocji/informowania konsumentéw/kontrahentéw o tym, ze produkt jest oznaczony

znakiem Dolina Karpia.




